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Analys som input till Korpens strategiarbete
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Vi har gjort en analys som input till Korpens
strategiarbete

Korpen och Vergenta har tillsammans gjort en analys Analysen ar en input till det strategiarbete som ni ska
av: gora har pa motesplatsen och framat.

® Vad som ar pa vag att handa i omvarlden som paverkar
Korpen i framtiden

¢ Vad man inom Korpen vill ska handa i framtiden
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Baserat pa intervjuer, dialoger och dokumentation
har vi gjort observationer och dragit slutsatser...
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KORPEN

Digitala dialoger med manga av Korpens foreningar samt
med Korpens personal och styrelse

87 av Korpens foreningar svarade pa den digitala
enkatundersokningen

Intervjuer med foretradare for andra idrottsforbund och
politiska partier samt med foretradare for Korpens
foreningar, nationella organisationer, personal och styrelse

Dokumentstudier

\
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Il B Svenska Motions-
Il B drottsforbundet



...som vi idag presenterar i en kortversion for er.
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Analys som input till Korpens strategiarbete

ANALYS
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Pa de foljande bilderna gor vi sju nedslag i
analysen, varvat med generella observationer

1. Korpens vilja till inkludering
matchar politisk prioritering

2. Okad inkludering skulle ocksa
starka Korpen i att soka finansiering

3. Korpens fokus pa arbetsplatser
matchar efterfragan i samhallet

4. Korpens bredd och flexibilitet ger
svar pa brist pa idrottsanlaggningar

Omvarldsanalysen visade att tillgangen pa idrottsanlaggningar for
Korpen och andra idrottsforbund férvantas bli alltmer begransad.
Detta galler sarskilt i de storre staderna i takt med okad fortatning och
prioritering av bostader framfor idrottsanlaggningar. Detta utgor en
betydande utmaning fér manga foreningar inom hela idrottsrorelsen.

| de digitala dialogerna lyftes Korpens stora utbud av aktiviteter och
hoéga grad av flexibilitet fram som en férdel jAmfért med de andra
forbunden. Det ger Korpen en underutnyttjad potential att anordna
aktiviteter som inte kraver speciella anlaggningar. Dessutom gor det

5. Korpen behover gora pa nya satt
for att engagera styrelseledamoter
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6. Korpen vill starka sitt varumarke
for att locka fler medlemmar
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7. Samverkan gynnar Korpen

Flera foreningar sade i de digitala dialogerna att de vill samarbeta mer
inom Korpen for att utbyta idéer och erfarenheter med varandra. Flera
menar att detta skulle vara sarskilt gynnsamt for de foreningar som ligger
nara varandra geografiskt, da man tillsammans kan erbjuda ett storre
utbud av aktiviteter och engagemang genom gemensamma initiativ.

Det finns aven ett intresse for att 6ka samverkan med andra
organisationer, framfor allt pa lokal niva. Detta for att motverka upplevd
konkurrens och majliggéra gemensamt paverkansarbete.

att foreningarna enkelt kan anpassa sig till nya trender och snabbt Y
stalla om nar svenskarnas motionsvanor andras.
KORPEN VERGENTA
v W B Svenska Motions-
V E R G E N TA W B idrottsforbundet
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Vad sager de externa respondenterna
om Korpens styrkor?

"Lika for alla oavsett tidigare
erfarenhet och alder”

"Viktig funktion for livslang idrott for

"Korpen breddar motionsbegreppet’ alla och utifran forutsattning

"Gemenskap, halsa, motion, gladje”

"Bra vardegrund”

"Man har ett visst mentalt tillstand nar man spelar i Korpen,
man gor det for att det ar kul och av vilja”

"Korpen som organisation ar underbar”
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1. Korpens vilja till inkludering
matchar politisk prioritering

Omvarldsanalysen visade att idrottspolitiken sannolikt kommer att
fortsatta prioritera att motverka socioekonomiska skillnader.
Regeringen har redan infort malinriktade satsningar mot utsatta
omraden och det forvantas komma fler liknande initiativ.

Inom Korpen finns en gemensam vilja att jobba for inkludering pa
bade central och lokal niva. | de digitala dialogerna framholls vikten av
att alla ar valkomna och att Korpen har en formaga att attrahera olika
grupper. Detta stods aven av enkatundersokningen, dar 68 procent av
foreningarna svarade att det ar viktigt eller mycket viktigt att Korpen
arbetar med att na delar av befolkningen som inte nas idag.
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2. Okad inkludering skulle ocksa
starka Korpen i att soka finansiering

Omvarldsanalysen visade att Korpen kan starka sin position |
bidragssystemet genom att battre visa sitt bidrag till att motverka
socioekonomiska skillnader. Denna slutsats starks av att RF planerar
att fordela pengarna for den pagaende satsningen pa utsatta omraden
till de forbund som har bast forutsattningar att astadkomma resultat.

Det finns aven outnyttjad potential for Korpen | andra finansieringar an
bidragen genom RF, som Allmanna Arvsfonden och Postkodlotteriet.
Sadana finansiarer ar precis som politiken ofta intresserade av
idrottens potential for social forandring.
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3. Korpens fokus pa arbetsplatser
matchar efterfragan i samhallet

Enligt Europabarometern 2022 ar svenskarna bland de mest aktiva
inom motion och traning i EU, men ocksa bland de mest
stillasittande. Stillasittande forvantas bli en vaxande
folkhalsoutmaning. Detta ger Korpen en potential att spela en viktig
roll genom mer verksamhet pa arbetsplatser.

Allt fler foretag vill vara hallbara och framja halsa och fysisk aktivitet,
vilket Korpen kan erbjuda. De digitala dialogerna visade att det finns
bred enighet inom Korpen om att framat satta arbetsplatserna mer i
fokus och att ansluta fler foretagsforeningar. Eftersom Korpens unika
erbjudande matchar en befintlig efterfragan och trend i samhallet sa
bor detta vara mojligt att realisera.

KORPEN VE RGVENTA




Reflektionspaus
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Vand er till dem som sitter narmast och reflektera kort tillsammans:

Vad vacker det vi har hort hittills for tankar hos oss?
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Det ar dags att tanka nytt om platser for fysisk aktivitet

Europabarometern 2022 visade
att den svenska befolkningen inte
framst utovar idrott pa traditionella
idrottsanlaggningar, utan i andra
typer av miljoer. Manga vuxna
agnar sig at motionsidrott som
promenader, lopning, cykling eller
grupptraning, som kan utovas
bade utomhus och inomhus |
andra lokaler an traditionella
idrottsanlaggningar.

Detta indikerar att en kombination
av olika traningsmiljoer ar populart
bland manga i befolkningen.

KORPEN

av svenskarna
motionerari en
park eller utomhus

(Eurobarometern, 2022)

Bristen pa
idrottsanlaggningar
ar storst i storre

stader
(cif, 2022)

\
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Hur ser ni pa tillgangen till idrottsanlaggningar?

"Det finns en anlaggningsbrist och det ser inte

ut att bli battre visar undersokningar”

"Det finns inte tillrackligt med ytor i relation till
idrottens behov. Men vi behover ocksa bli battre pa
att utnyttja andra ytor och jobba med kortare pass i

hallarna”

"Hosten 2022 har det varit jatte stramt med hallar.
Nar det ar brist anlaggningar sa blir Korpen en
konkurrent. Det ar inte rimligt att ge vika for
motionsidrott om ungdomar slutar pa sin idrott for
att de far sena tider”

Externa respondenter

Il B Svenska Motions-
Bl B drottsforbundet



4. Korpens bredd och flexibilitet ger
svar pa brist pa idrottsanlaggningar

Omvarldsanalysen visade att tillgangen pa idrottsanlaggningar for
Korpen och andra idrottsforbund forvantas bli alltmer begransad.
Detta galler sarskilt i de storre staderna | takt med okad fortatning och
prioritering av bostader framfor idrottsanlaggningar. Detta utgor en
betydande utmaning for manga foreningar inom hela idrottsrorelsen.

| de digitala dialogerna lyftes Korpens stora utbud av aktiviteter och
hoga grad av flexibilitet fram som en fordel jamfort med de andra
forbunden. Det ger Korpen en underutnyttjad potential att anordna
aktiviteter som inte kraver speciella anlaggningar. Dessutom gor det
att foreningarna enkelt kan anpassa sig till nya trender och snabbt
stalla om nar svenskarnas motionsvanor andras.
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5. Korpen behover gora pa nya satt
for att engagera styrelseledamoter

| de digitala dialogerna beskrevs att det i manga foreningsstyrelser
finns en overrepresentation av aldre personer, och att inskolning av nya
styrelsemedlemmar blir en vaxande uppgift. Det uppgavs vara svart att

hitta personer som vill engagera sig ideellt, framfor allt till poster som
ordforande, sekreterare eller kassor.

| dialogerna foreslogs storre flexibilitet i medlems- och
styrelsestrukturer, kortare engagemangstider, samt battre
kommunikation av foreningslivets fordelar och egenvarde. Detta passar

val in i omvarldsanalysen att unga personer idag ar mer intresserade av
kortare och mer flexibla engagemang.
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6. Korpen vill starka sitt varumarke
for att locka fler medlemmar

| de digitala dialogerna och | enkaten uttrycks en vilja att starka den externa
kommunikationen mer an vad som redan gors. Framfor allt efterfragas mer
e centralt varumarkesbyggande. Aven centralt stod for den lokala

-
MOTIONS- kommunikationen star pa onskelistan. Totalt sett skapar det forvantningar
LANDSLAGET = pa hog kapacitet och formaga hos den centrala kommunikationsfunktionen.

Syftet med ett starkare varumarke uppges vara att locka fler medlemmar
och att bryta de negativa forutfattade meningar som finns om Korpen
externt. Det anses ocksa viktigt for att oka inflytandet gentemot politiker och

beslutsfattare pa kommunal niva.
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Det pagar fortsatt en forandringsprocess inom
idrottsrorelsen fran triangeln till rektangeln

Hur ser ni pa er och Korpens roll i framtiden?

Nar man har kunskap om Korpen, sa finns det oftast ett positivt
samarbete och man inser betydelsen av att erbjuda en bredare
majlighet att sporta pa olika nivaer. Pa andra platser betraktas
Korpen dock som en konkurrent som inte levererar aktiviteter
av lika hog kvalitet.

RF:s strategi gallande forflyttningen fran "triangeln” till "rektangeln”

innebdar att alla forbund har ansvar att framja motionsidrott. Detta har "Vartforbund har motionssatsningar, skulle tro att om 5-
C v e : : . . 10 ar finns det en stor motionsverksamhet inom vart
resulterat i vissa forandringar inom forbunden. Men pa grund av forbund”

pandemin menar flera idrottsforbund att arbetet pausats till stor del -
nu okar man dock intensiteten i arbetet.

_ . . _ _ "Vi vill skapa majligheter for fler manniskor att utdova var
RF:s vision ar att foreningarna arbetar tillsammans och samarbetar sport. Bade RF och férbundet vill garna erbjuda fler att

bade med varandra och med andra aktorer for att komplettera spela inom forbundet”
varandras insatser.

Externa respondenter
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7. Samverkan gynnar Korpen

Flera foreningar sade i de digitala dialogerna att de vill samarbeta mer
inom Korpen for att utbyta idéeer och erfarenheter med varandra. Flera
menar att detta skulle vara sarskilt gynnsamt for de foreningar som ligger
nara varandra geografiskt, da man tillsammans kan erbjuda ett storre
utbud av aktiviteter och engagemang genom gemensamma initiativ.

Det finns aven ett intresse for att oka samverkan med andra
organisationer, framfor allt pa lokal niva. Detta for att motverka upplevd
konkurrens och mojliggora gemensamt paverkansarbete.
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Reflektionspaus
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Vand er till dem som sitter narmast och reflektera kort tillsammans:

Vad vacker det vi har hort for tankar hos oss?
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Vi har gjort sju nedslag | analysen som ni tar med er
som input till strategiarbetet

1. Korpens vilja till inkludering
matchar politisk prioritering

5. Korpen behover gora pa nya satt
for att engagera styrelseledamoter

2. Okad inkludering skulle ocksa
starka Korpen i att soka finansiering — Mt Mboidb. . b

o 6. Korpen vill starka sitt varumarke
for att locka fler medlemmar
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3. Korpens fokus pa arbetsplatser
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1 matchar efterfragan i samhallet e
< 7. Samverkan gynnar Korpen
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svar pa brist pa idrottsanlaggningar

= Flera foreningar sade i de digitala dialogerna att de vill samarbeta mer

+” inom Korpen for att utbyta idéer och erfarenheter med varandra. Flera
w#, menar att detta skulle vara sarskilt gynnsamt for de foreningar som ligger
w— Omvarldsanalysen visade att tillgangen pa idrottsanlaggningar for néra varandra geografiskt, da man tillsammans kan erbjuda ett storre

Korpen och andra idrottsforbund férvantas bli alltmer begransad. utbud av aktiviteter och engagemang genom gemensamma initiativ.

Detta galler sarskilt i de storre staderna i takt med okad fortatning och
prioritering av bostader framfor idrottsanlaggningar. Detta utgor en

: z G 4 : . Det finns aven ett intresse for att oka samverkan med andra
betydande utmaning fér manga foreningar inom hela idrottsrorelsen.

organisationer, framfor allt pa lokal niva. Detta for att motverka upplevd
konkurrens och majliggéra gemensamt paverkansarbete.

| de digitala dialogerna lyftes Korpens stora utbud av aktiviteter och
hoéga grad av flexibilitet fram som en férdel jAmfért med de andra
forbunden. Det ger Korpen en underutnyttjad potential att anordna
aktiviteter som inte kraver speciella anlaggningar. Dessutom gor det

att foreningarna enkelt kan anpassa sig till nya trender och snabbt "}
stalla om nar svenskarnas motionsvanor andras.
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KORPEN
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