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"Allt det har pratet om varumarken, ar det sa viktigt
egentligen?”

Svaret ar enkelt: ju mer varuméarkesorienterat ett foretag ar,
desto Ibnsammare ar det. Det galler bade organisationer,
varu- och tjansteproducerande foretag.
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I en svensk studie av Sveriges femhundra storsta foretag
visades att de som satsar malmedvetet pa sitt varumarke
har betydligt hogre rorelsemarginal an de som inte gor det”

Frans Melin, ekonomie doktor / Label AB

Cabomba © Lars Kallgren
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VAD MENAR VI EGENTLIGEN?

Pa engelska sager man trademarks
och brands

Pa svenska heter det bara varumarke




Trademarks
Grafisk profil
Logotype

Farger

Symboler

Brands

Immateriella varden
Metavarden
Uppfattningen
Varderingar
Positionen

Cabomba © Lars Kallgren
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ETT VARUMARKE HAR TRE VIKTIGA BESTANDSDELAR

VARDERING

KARNVARDEN
MISSION
POSITION

VARUMARKET

PRODUKT/TJA
NSTE- GRAFISK PROFIL
INNEHALL FARG
ERBJUDANDE FORM
TYPSNITT

PAKETERING

SERVICE SYMBOL

2018-05-31
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GRAFISKA UTTRYCK AR
OVERLAGSNA NAMN
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924 77,6 mn 137

inlagg féljare foljer

nike £

Butik med sportklader

Just Do It

nike.com/

One Bowerman Dr, Beaverton, Oregon

Folis av andrewburksphotography,
reeezytaughtyostupidass, fysnutrition + 32 till

VISA OVERSATTNING

CHOOSE GO AIR MAX DAY

Vagbeskrivning

2018-05-31

inlagg foljare foljer inlagg foljare foljer

Fjallrdven & Zalando Man &

Detaljhandel

Welcome to the official Zalando Man Instagram
account. Tag your looks #zalandostyle for a chance

553 271K 222 I 75 6 828 196

Kladmarke
Gear that's been helping you enjoy the outdoors
since 1960. We'll see you out there! #fjallraven

#forevernature #fjallravenpolar #fjallravenclassic to be featured &=
foxtrail.fjallraven.com/2018/05/02/prepare-for- www.zalando.com/
fjallraven-classic-part-1-fitness/ VISABVERSETTNING

Folis av saekeland, lovesey, monofficial + 1 till

VISA OVERSATTNING

Sms:a Skicka e-post

Vans x ATCQ DEERUPT Wrangler BTS Nike A

Skicka e-post

=
3
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Exempel pa uppdateringar av logotype

.......................................... ”’
1971 1987 1992 201

We start by selling We add handcrafted We become a publicly We mark 40 years and

coffee beans in Seattle’s espresso beverages to traded company. begin the next chapter

Pike Place Market. the menu. in our history.
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Sveriges forsta

Den storsta ... e Battre an ...
Nar du far ...

) i Det smartaste
Varldens mest salda ...

kopet.. Det sakraste
Europas snabbaste For dig som ..
Enda Intresseorganisation ... Originalet bland ...

Tjejernas egen ... PN ledande ... )
Nar du vill ha ...

Leder utvecklingen - y1arknadens billigaste ...



POSITIONEN
EXISTERAR
BARA HAR.




1. Det ar battre att vara forst an bast.

2. 0m du inte kan bli forst i en befintlig kategori, ta fram en ny kategori du kan bli forst i.

3. Det ar battre att vara forst i medvetandet an att vara forst pa marknaden.

4. Marknadsforing ar inte slaget om produkter. Det ar slaget om uppfattningen.

5. Det mest kraftfulla konceptet i marknadsforing ar att aga ett ord i kundens medvetande.

6. Tva foretag/produkter kan inte dga samma ord i kundens medvetande.

Jack Trout; 6 av 22 lagar om positionering

Cabomba © Lars Kallgren
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VEM AR VAD? VEM AGER ORDET?

Det drygaste diskmedlet
Den sakraste bilen

Den torraste blojan
Sveriges godaste burgare
The no 1 sportbar

En roligare rorelse

Cabomba © Lars Kallgren
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CABOMBA
METODEN

Cabomba © Lars Kallgren
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1. Ar positionen ledig?

a) Utveckla en position som differentierar
varumarket.

b) Hitta en dnskad position dar man kan
uppfattas som forst.

c) Ar det svart att hitta en ledig position,
skapa da en ny kategori.

CABOMBA
METODEN
3LTM

2018-05-31 Cabomba © Lars Kallgren
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FLYTTA PA AXLARNA INTE PA VARUMARKET

Marknadsledare
i ny kategori

Cabomba © Lars Kallgren
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2. Ar positionen logisk?
a) Kanns nya positionen trovardig?
b) Gar positionen att kommunicera?

c) Gar det halla liv i positionen over tid?

CABOMBA
METODEN
3LTM

Cabomba © Lars Kallgren 31



CABOMBA

METODEN | .
3L™ 3. Ar positionen Ibnsam?

a) Har positionen en |l6bnsam
och affarsmassig grund?

b) Ar utrymmet p& marknaden
tillrackligt stort?

c) Gar det att driva det tillfalliga
monopolet med tillvaxt?

2018-05-31 Cabomba © Lars Kallgren 32
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FOR ATT TA EN LEDANDE POSITION KRAVS

... battre, snabbare, billigare, effektivare, drygare, starkare, sakrare, vackrare, mera
hallbar, torrare, snabbare service ...”The winner takes it all”

Cabomba © Lars Kallgren
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TILL SKILLNAD FRAN VARA
KONKURRENTER ...

35



Att i kundernas medvetande vara forst, storst,
snabbast, godast, roligast eller nagot annat ledande
ar det effektivaste sattet att na framgang.

Cabomba © Lars Kallgren
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TACK FOR ATT NI LYSSNAT.

lars@cabomba.se



