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KORPEN

Sa har genomfordes studien

« Korpen har under varen 2018 gett Nepa i uppdrag att gora en uppféljning av tidigare genomforda
varumarkesundersokningar for att utvardera hur varumarket Korpen har utvecklats under de senaste aren.

« Kartlaggningen har genomférts med hjalp av en online-undersokning med 498 svar bland Korpare (de som deltar i
Korpens aktiviteter) och 505 svar bland allmanheten (de som tranar pa annat satt).
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Fraga: Ar du pa nagot satt aktivinom Korpen? Tranar du pa nagot satt?
Korpendeltagare: 498 ip; Allméanheten: 505 ip




Det ar annu fler ungdomar som tranar inom Korpen nu jamfort med 2015 —
bra resultat av en medveten satsning!

Aldersfordelning - Korpare
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Varumarkets utveckling
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Kannedomen for Korpen ar hog bland allménheten — endast Friskis &
Svettis ar signifikant mer kand

Hjalpt kdnnedom - allmanheten
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Fraga: | vilken utstrackning kanner du till féljande aktorer? (svarat 2-7 pa en skala 1-7) 1 VU
Korpendeltagare: 498 ip; Allmanheten: 505 ip allmanheten 5




Bland Korpare ar kannedomen saklart annu hégre — har ser man ocksa att
de nya gym-aktorerna (Nordic Wellness och Fitness 24Seven) gar framat

Overblick hjalpt kannedom
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Fraga: | vilken utstrackning kanner du till foljande aktérer? (svarat 2-7 pa en skala 1-7)
Korpendeltagare: 498 ip; Allménheten: 505 ip
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Korpen ar ett omtyckt varumarke bland allmanheten — endast Friskis & Svettis
och Lokala IF ar mer omtyckt &n Korpen

Positiv installning - allmanheten
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Fraga: Vad &r din allmanna installning till foljande aktérer? (Svarat 5-7 pa skala 1-7)
Korpendeltagare: 498 ip; Allméanheten: 505 ip
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Bland Korpare ar Korpen nastan lika val omtyckt som Friskis & Svettis samt
Lokala IF

Positiv installning - Korpare
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Fraga: Vad &r din allmanna installning till foljande aktérer? (Svarat 5-7 pa skala 1-7)
Korpendeltagare: 498 ip; Allménheten: 505 ip 8




Det ar dock stor skillnad i installning mellan aldrarna - de yngre har inte
samma positiva relation till Korpen som de aldre

Positiv installning — uppdelad pa aldersgrupper
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... Eftersom vi har fatt in fler yngre in i Korpen innebar det att den positiva
installningen till Korpen bland utdvarna har minskat de senaste aren

Positiv installning - Korpare
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Fraga: Vad &r din allmanna installning till foljande aktérer? (Svarat 5-7 pa skala 1-7)
Korpendeltagare: 498 ip; Allméanheten: 505 ip




Korpens satsning pa ungdomar staller hogre krav pa verksamheten

Yngre har:
1. En mer neutral installning till Korpen

2. Lagre rekommendations- _ L
benagenhet Ungdomar

Hur far vi ungdomarna att kédnna lika starkt for Korpen?
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http://www.mynewsdesk.com/se/pressroom/korpen_svenska_motionsidrottsforbundet

Korpens unika position
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Stort intresse for traning och motion - Korpen har en sarstallning med ett
annorlunda sékmoénster — men hur hojer vi oss till de andra aktérernas niva?
Overblick soktrender Google, 2013-2018
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Korpare tranar mer an allmanheten — de spelar framforallt mer lagidrott -
men spenderar ungefar lika mycket pengar pa traning som allmanheten

100%
90% 1439 kr
80%
Genomsnittliga traningsavgifter per halvar
70%
60% B E L .
: |
50% | }
' |
40% : :
' |
30% : :
' |
20% : :
' |
10% } |
- HR
0% | :
o S & n S & F© I
¢ & N & 3 qs e N |
& & & S & x4 LY !
QS %\ﬁ \{S\Q o) e ) | |
o ' |
L J
m 2018 Allmanheten = 2018 Korpare
Kalla: Nepa
Fraga: Hur ofta utfér du n&got av foljande? Ungefar hur mycket betalar du totalt per halvar (termin) i avgifter till aktérer som erbjuder motion och traning? — De som spenderar 0 SEK e p q

ar borttagna

Korpendeltagare: 498 ip; Allméanheten: 505 ip 14




Fotboll ar fortfarande det som Korpen spontant forknippas med — men
gemenskap ar ocksa valdigt starkt forknippat med Korpen

Korpendellagare allmanheten
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Fraga: Vad tanker du pa nar du tanker p& Korpen?
Korpendeltagare: 498 ip; Allméanheten: 505 ip
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Och nar vi fragar specifikt efter varderingar ar Gemenskap utan tvekan den
starkaste varderingen — bade bland Korpare & allmanheten
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Fraga: Vilka varderingar tycker du att Korpen star for?
Korpendeltagare: 498 ip; Allmanheten: 505 ip
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Korpare ar mer intresserade av gemenskap och att trana tillsammans an
allmanheten — det sarskiljer oss! Hur far vi de utanfor att vilja vara med?

Overblick attribut- viktighet
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Fraga: Hur viktigt ar foljande for dig nar du ska vélja en aktor som erbjuder motion och traning?
Korpendeltagare: 498 ip; Allméanheten: 505 ip 17




Korpens varumarkesposition jamfort med konkurrenterna

Jamforelse med Friskis & Svettis, SATS samt Lokala IF

KORPEN

Trana tillsammans Gladje
Lagt pris For alla
Gemenskap Enkelhet
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Fraga: | vilken utstrackning tycker du att foljande aktorer star for XXX?
Korpendeltagare: 498 ip; Allmanheten: 505 ip




Korpens varumarke ar starkt! Korpen ar Gemenskap och Trana tillsammans!

Copvright © Nepa All Rights Reserved



Individer som vill trana tillsammans med andra finns 1| alla samhallsgrupper

Studenter Mitt 1 livet Med flera...

Vi ar till for dem! Dock maste vi kunna anpassa vart erbjudande & var

kommunikation for att bli relevanta i respektive grupp. Men for att vi ska bli

starka tillsammans maste karnan i varumarket fortfarande vara densammal
Nepa




Tack!

anna.widler@nepa.com
0703-700 740
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