)oso D OPINON OCH

HUR KAN VI GORA
KORPEN MER
SYNLIGT LOKALT?



2> PR OCH OPINION -
VAD AR DET FOR
SKILLNAD?




) KORT OM OPINIONSBILDNING

+ Ett satt att paverka asikter, synsatt och
beteenden

+ Hoja kunskapsnivan
+ En tydlig positionerande tanke och asikt

+ Ett langsiktigt strategiskt arbete



) KORT OM PR (PUBLIC
RELATIONS)

+ Skapa kannedom om Korpen

+ Omsesidig forstaelse mellan malgrupp,
okunniga och var egen personal

+ Gora bra saker och beratta om dem



) Definitionen av PR har forandrats

+Sammanhang
+ Analoga och digitala samtal
+ Innehall (content)



> LAT 0SS FOKUSERA PA PR

+ Det finns hur manga berattelser som helst

+ Skillnaden mellan kopt, agd och fortjanad
kommunikation

+ Fran storytelling till anekdoter
+ Alltid ett "VARFOR?”

+ Relevansen ar allenaradande



> 8 PUNKTER
SOM LYFTER
PR-ARBETET



Verksamhetsidé, why, vision, vardegrund, varumarke
PR-arbetets uppgift/roll i kommunikationsplanen

Koll pa fragor, amnen, malgrupper

Sant, intressant och relevant i medier/politik
Strategisk improvisation

Resurser, rollfordelning, regional forankring
Kontakt-/konversationsytor & kommunikationskanaler

© N O bk D~

Strategiska samarbeten



> STANNA UPP OCH
TANK: ”VAD GOR VI
SOM AR SA BRA?”




) ”En av de viktigaste mojliggorarna for att infria svensk idrotts
strategi 2025”

”Sveriges forsta specialist pa breddidrott”
”Vi kompletterar och ar slussen mellan idrotter och forbund”
”Unika med vart breda, enkla och flexibla utbud”

”Var historia och vart utvecklingsarbete”

KORPEN



> NU SKA VI
WORKSHOPPA
JARNET!



>)DREAMTEAM

100 IDEER. 99 | PAPPERSKORGEN



) Vilka nyheter och historier kan vi lyfta
fram?
Ungdomar (13-25 ar).




) Vilka nyheter och historier kan vi lyfta
fram?
Vuxna.

- 1

- 2 i z 5 4
Aven hos en och annan erfaren orienterare
lyckades hon s& ett frd av tvivel .

©JAN STENMARK




) Vilka nyheter och historier kan vi
lyfta fram? —
P& natterno drammer i

Arbetsplatser. o om jobbet Lo




) Vilka nyheter och historier kan vi lyfta
fram? —
Seniorer- ;1I||[||“|im Denna vecka ene .s': Daden i

Orebro , Kiruna och Ljungskile..




KORPEN
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